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Manual de Identidade Visual da Lei Estadual de Incentivo a Cultura de Minas Gerais.

Este manual apresenta, documenta e normatiza a utilizacdo da identidade visual

da marca da Lei Estadual de Incentivo a Cultura da Secretaria de Estado de Cultura e
Turismo de Minas Gerais, contemplando todos os aspectos relacionados a sua
aplicacao e a padronizacao da comunicacgao.

E fundamental respeitar os critérios basicos de aplicacao aqui estabelecidos,
em todas as formas de comunicacao, mantendo caracteristicas de unidade,
legibilidade e destaque da marca.

Todas as pecas criadas e que utilizam as citagdes e marcas do Governo de Minas
Gerais e da Lei Estadual de Incentivo a Cultura deverao passar por aprovacao previa.
Todas as pecas, textos, spots e afins devem ser enviados com antecedéncia minima
de 20 dias uteis de sua divulgacao, para conferéncia, ao e-mail:
leiestadual@cultura.mg.gov.br

O setor responsavel da Superintendéncia de Fomento Cultural,
Economia Criativa e Gastronomia tera até trés dias para analise e aprovagao das pecas.
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PALETA DE CORES

VERSAO PANTONE

Pantone 485 C Pantone Black 7 C



Policromia

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

R229G38B 33
C=0 M=94 Y=91 K=0

R240G128 B 36 R35G31B 32
C=0 M=58 Y=90 K=0 C=0 M=84 Y=91 K=0
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Policromia

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

R227 G227 B227 ReO0 G660 B59

R174 G15 B10O 15% Black 90% Black

| |
curmat A MINAS

T ‘ GERAIS

C=0 M=100 Y=100 K=30

C=0 M=100 Y=100 K=0

R228 G173 BI18]
C=10 M=40 Y=20 K=0

R112 G1M BM
70% Black

|
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ESTADO
EFICIENTE.



R227 G227 B227 R227 G227 B227
R174 G15 B10O 15% Black 15% Black

C=0 M=100 Y=100 K=30 \ \ \

Policromia - negativo

MINAS 50
CULTURA E DIFERENTE.
A cor € um elemento fundamental TURISMO ESTADO

para o reconhecimento da identidade G E RAIS EFICIENTE.

da marca. R227 G6 BI19

C=0 M=100 Y=100 K=0
E indispenséavel sequir fielmente os R228 G173 B8l
codigos de cores aqui especificados. C=10 M=40 Y=20 K=0

R229G38B33 ———%
C=0 M=94 Y=91 K=0

7 LEI ESTADUAL
DE INCENTIVO

R 240 G128 B 36 A CULTURA

C=0 M=58 Y=90 K=0 I

R 35G 31B 32
C=0 M=94 Y=91 K=0




Tons de cinza

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

R227G227B226
C=0 M=0 Y=0 K=15

R157G 157 B 156
C=0 M=0 Y=0 K=50

R87G87B 86

C=0 M=0 Y=0 K=80 R29G29B27

C=0 M=0 Y=0 K=100
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Tons de cinza

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

R227 G227 B227
15% Black

R87 G87 B86 {
80% Black

CULTURAE M
TURISMO G

R135 G135 B13b

60% Black

R189 G188 B188
35% Black

R60 G60 B59
90% Black

|
INAS

ERAIS

RM2 G B1M
70% Black
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Tons de cinza - negativo

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

R 227 G227 B227

R87 G87 B86 15% Black
80% Black \

CULTURAE
TURISMO

R135 G135 B13b
60% Black

R228 G173 B8l

R 227 G227 B227
15% Black

MINAS ::e

DIFERENTE.
ESTADO

GERAIS 2.

C=10 M=40 Y=20 K=0

R 227G 227B 226
C=0 M=0 Y=0 K=15

YACHISYASRIS
C=0 M=0 Y=0 K=50

R87G87B 86
C=0 M=0 Y=0 K=80
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Monocromia

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispensavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.
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Monocromia

A cor € um elemento fundamental
para o reconhecimento da identidade
da marca.

E indispenséavel sequir fielmente os
codigos de cores aqui especificados.

CULTURAE

TURISMO ’A‘
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A reducao maxima das marcas da

Lei Estadual de Incentivo a Cultura e ada
Cultura e Turismo/Governo de Minas Gerais
nao pode resultar em tamanhos menores

gue os ultimos exemplos apresentados aqui.
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A

LEI ESTADUAL
DE INCENTIVO
A CULTURA

DE INCENTIVO
A CULTURA

e LEI ESTADUAL

LEI ESTADUAL
DE INCENTIVO
A CULTURA

15 mmou 62 px

CULTURA E
TURISMO

CULTURAE
TURISMO

CULTURAE
TURISMO

CULTURA E
TURISMO

A

A

A

A

MINAS
GERAIS

MINAS e
DIFERENTE.
ESTADO
GERAIS ==«
GOVERNO
MINAS DIFERENTE.
ESTADO
GERAIS EFICIENTE.
MINAS i
DIFERENTE.

ESTADO
EFICIENTE.

GOVERNO
DIFERENTE
ESTADO
EFICIENTE.

15 mm ou 62 px




A"Gotham”foi escolhida para a“Lei
Estadual de Incentivo a Cultura”,
mantendo o alfabeto proprio.

Essa familia de fonte tem uma notavel
legibilidade, nao perdendo em nada
nas reducoes e nas aplicacées em
positivo e negativo.

Gotham Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Gotham Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890
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Aplicagcées em fundos

As marcas da Lei Estadual de

Incentivo a Cultura e ada Cultura e Turismo/
Governo de Minas Gerais podem

ser aplicadas sobre fundo claro ou

escuro, exigindo atencao em fundos
irregulares.
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1/4H 1/4H

12 H " 1/4H

LEIESTADUAL| | MINAS o H
DEINCENTIVO Ui g GERAIS =:=..

A CULTURA
E W : 1/4H

em primeiro lugar, na primeira linha, e R B S P e
sem nenhuma chancela/nomenclatura.

Quando o espetaculo for realizado via
Lei Estadual de Incentivo a Cultura, a
marca do programa devera aparecer

A marca da Cultura e Turismo/Governo de
Minas Gerais entra conjugada com a marca
da Leinos casos em que nao existirem -
REALIZACAO
outras chancelas e marcas a serem

apresentadas. Neste caso, abre-se
chancela de “Realizacao”, exclusiva para

estas marcas, como ao lado.

::_)EEI |Ehlsc;rEA'\?-|E,|Cg CULTURAE M I NAS g:?éii::E
A\ GERAIS 7.

- TURISMO
A CULTURA

A marca da Lei Estadual de Incentivo
a Cultura tera:

2/3 do tamanho da marca
da Cultura e Turismo/Governo (W);
APLICACAO FINAL

As marcas terdo o minimo de 1/2H de
distancia entre elas.

A margem de defesa sera de 1/4H.




1/4 H

LEI ESTADUAL

DE INCENTIVO :
A marca da Lei Estadual de Incentivo A CULTURA
a Cultura devera ser a primeira a 12 H 2/3W /4 H
ser aplicada no grid de marcas, sem ' |1/4H

nenhuma chancela. Ja a marca da

Cultura e Turismo/Governo de Minas Gerais
deve ser aplicadacoma
chancela“Realizacao”.

REALIZACAO

MINAS oo
CULTURAE DIFERENTE.
TURISMO ESTADO
GERAIS .

Importante: a marca da Cultura e Turismo/Governo de Minas Gerais nunca deve ficar menor do que as outras
usadas no grid de assinaturas no material.




MODELOS DE
APLICACAO

A marca da Lei Estadual de
Incentivo a Cultura entra sempre
em primeiro lugar, sem nenhuma
chancela(exceto quando houver
Lei Federal, nesse caso, amarca da
Lei Estadual de Incentivo a Cultura
serd a segunda).

Ao aplicar a marca da Secretaria de
Estado de Cultura e Turismo/ Governo
de Minas Gerais, sempre manté-la
como a Ultima da linha de assinatura
na chancela em que se encontra,
fechando alinha de marcas,

sempre com a chancela

de “Realizacao”.

A marca da Secretaria de Estado Cultura

e Turismo/Governo de Minas Gerais

devera ser a Ultima a ser aplicada, com

a chancelaRealizacao” centralizada

sobre a marca (exceto no caso de

haver a Lei Federal, quando entao

amarca da Secretaria de Estado de Cultura

e Turismo/Governo de Minas Gerais sera a penultima).
Existem, porém, algumas excegoes que

devem ser previamente consultadas com

a Superintendéncia de Fomento Cultural,

Economia Criativa e Gastronomia.

“Deve constar o numero de CA do projeto

em questao, em todas as pecas. Portanto
deve-se aplicar o CA do projeto abaixo

da marca da Lei Estadual de Incentivo

a Cultura, centralizado e sem ultrapassar
as laterais da marca.”
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MODELOS DE APLICAGCAO
1/4 H
LEI ESTADUAL
DE INCENTIVO H
1/2 HI 2/3W I1/2 HI 2/3W WH
174 H

REALIZACAO

1/4H

A MINAS

CULTURAE DIFERENTE. H

TURISMO ESTADO
GERAIS i,

2/3W 1/2H 2/13W 172 H W 1/4H

Marca 4 Marca b

174 H
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CA: 2018.136.00.0000

m_m_H
1/2H 2/3W I1/2 HI 2/13W /4 H

14 H

REALIZAGCAO
1/4 H
GOVERNO
CULTURA E ‘ M I NAs DIFERENTE H
TURISMO ESTADO
Marca 4 Marca b GERAIS EFICIENTE.

N 213 W 1/2 H 2/13W 1/2 H W 1/4 H

| | | 174H

Importante: a marca do Governo de Minas Gerais nunca deve ficar menor do que as outras usadas no grid de assinaturas do material.




MODELOS DE
APLICACAO

Em algumas situagoes, se houver
repeticdo da marca da Cultura e Turismo
/Governo de Minas Gerais, deve-se

solicitar a a Superintendéncia de
Fomento Cultural, Economia
Criativa e Gastronomia a
avaliagao de cada caso.

A hierarquia de aplicacao de
marcas, quando entram na mesma
chancela e linha da marca do
Governo Federal, Estadual e
Municipal, sera sempre crescente.
Primeiro entra a marca do
municipio, sequida pela marca do
Governo de Minas e depois do
Governo Federal.

/4 H
LEI ESTADUAL
DE INCENTIVO H
A CULTURA
12 H| 203 W 112 | 203 W /4 H
V4 H
APOIO
/4 H

Marca 8

Marca 9

2/3W

/4 H

2/3W I1/2 HI

1/4H

H
2/3W 2H] 2/3W 2H| 213W /4 H
14 H
REALIZAGAO
/4 H
GOVERNO
curme A MINAS cooe |
TURISMO ESTADO
GERAIS =¢2-
2/3W /2 1] 2/3W /2 1 W /4 H
V4 H
REALIZAGAO
1/4 H
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REGRA DE CONSTRUCAO DE EXPRESSAO

E obrigatorio incluir em todas as pecas que levam a marca da Lei Estadual de Incentivo a Cultura
um dos dizeres abaixo relacionados.

A)Quando a marca do Governo de Minas Gerais entra junto com a do MINC, usa-se
a expressao “Governo de Minas Gerais” € .....ooccvveveieeeennneeennnnn , conforme exemplo abaixo:
Ministério da Cultura, Governo de Minas Gerais, e apresentam:

B)Quando apenas o Governo de Minas Gerais entrar, sem a marca do MINC,

a expressao “Governo de Minas Gerais” deve sempre aparecer em primeiro lugar,
sequida dos nomes das outras instituicoes, conforme exemplo abaixo:

Governo de Minas Gerais, , e apresentam:

C)Quando o Governo de Minas Gerais entrar junto com Prefeituras, a expressao
“Governo de Minas Gerais” deve sempre aparecer em primeiro lugar, sequida dos nomes
das outras instituicoes, conforme exemplo abaixo: Governo de Minas Gerais,

Prefeitura Municipal de xxxxxxxxe __________ apresentam:

A escolha da fonte, da cor e do modo de aplicacao dos dizeres € livre, podendo enquadrar-se
no modelo e no estilo de diagramacao da peca de comunicacao, desde que tenha legibilidade e
destaque para cumprir a funcao informativa.

Observagao: Nas pecas graficas, na apresentacao, poderao ser substituidos
os dizeres(grafia) pelas marcas, desde que respeitada a hierarquia.
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MODELO DE ASSINATURA
ELETRONICA

Midia eletrénica. Comercialde TV.

Ao assinar as pecgas de VT/Filme, as
marcas deverao aparecer centralizadas.
A marca da Cultura e Turismo/Governo
do Estado de Minas Gerais entra sob a
chancela de "Realizacao”.
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REALIZAGAO

MINAS ::i
CULTURA E DIFERENTE.
TURISMO ESTADO
GERAIS 2.




INFORMACOES

Para esclarecer duvidas e enviar material para aprovacao das aplicagoes
da marca da Lei Estadual de Incentivo a Cultura, entre outros servigos e informagaes,
entre em contato com o setor responsavel da Superintendéncia de Fomento Cultural,
Economia Criativa e Gastronomia, pelos telefones
313915-2717 e 3915-2660, ou por e-mail: leiestadual@cultura.mg.gov.br.

MINAS o

CULTURA E ‘ DIFERENTE.

TURISMO ’A‘ GERAIS ESTADO
EFICIENTE.



