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GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS
SECULT SECRETARIA DE ESTADO DE CULTURA E TURISMO
Superintendéncia de Marketing Turistico

Processo SEI n? 1410.01.0001868/2021-26

Edital de Chamamento Publico
SECULT n2 01/2021

Processo de selecdo publica de Organizacao da Sociedade Civil, para celebrar termo de fomento que tem
como objeto a execucdo de acOes de apoio a comercializacdo e promocdo de destinos e produtos turisticos
mineiros com foco no turismo cultural, turismo de natureza, turismo de aventura, turismo gastronémico,
turismo rural, turismo de negécios e eventos e cicloturismo, conforme definido neste Edital e seus Anexos.

EDITAL SECULT 01/2021
REVIVA TURISMO — ORGANIZAGOES DA SOCIEDADE CIVIL

A Secretaria de Estado de Cultura e Turismo (Secult), por meio da Superintendéncia de Marketing Turistico,
no uso de suas atribuicdes e nos termos da Lei Federal n? 13.019, de 31 de julho de 2014; e do Decreto n?
47.132, de 20 de janeiro de 2017, comunica que estara disponivel para consulta, a partir de 24/09/2021, o
chamamento publico para a inscricdo de propostas para apresentacdo de execucdao de acdes de apoio a
comercializacdo e promocao de destinos e produtos turisticos mineiros, de acordo com as disposicdes que se
seguem. O periodo de inscri¢do sera de 25/10/2021 a 08/11/2021.

PREAMBULO

O rompimento das barragens do Cérrego do Feijdo, em Brumadinho, em janeiro de 2019, impactou
negativamente a economia do estado de Minas Gerais como um todo. Conforme a Lei 23.830/2021 e o
Decreto NE n2 356/2021, foram suplementados no orgamento da Secult recursos oriundos do termo judicial
de reparacdo dos impactos socioecondmicos e socioambientais do evento mencionado, com vista a
promogao do fortalecimento da competitividade turistica de Minas Gerais. Nesse sentido, € comum ao
acordo judicial e ao Programa Reviva Turismo o objetivo de promover o incremento de a¢des que fomentem
a retomada do turismo em Minas Gerais, sendo este edital instrumento para tanto.

https://www.sei.mg.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=41252142&infra_sis... 1/20



24/09/2021 10:01 SEI/GOVMG - 35663481 - Edital

https://www.sei.mg.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=41252142&infra_sis...

Para isso, o foco esta no Eixo Estratégico 4 do Programa Reviva Turismo: Marketing, que tem como objetivo
principal o aumento do numero de visitantes ao Estado, gerando assim mais emprego e desenvolvimento
socioecondmico. As ac¢des do Reviva Turismo foram estruturadas de modo a promover a retomada da
atividade turistica em Minas de forma sustentavel, garantindo a geracdao de emprego, renda e a valorizacdo
cultural em um ambiente criativo e inclusivo.

Por meio de pilares encontrados no territdrio mineiro, como a cultura do acolhimento, as caracteristicas
inconfundiveis do ser mineiro e da mineiridade, além da oferta turistica presente na paisagem cultural,
patrimonio histérico, cozinha mineira, ruralidade, negdcios e eventos, natureza, aventura e cicloturismo,
busca-se propostas que objetivem divulgar e promover o potencial turistico de Minas Gerais. Para tal é
importante compreender e se orientar nas tendéncias do turismo para o periodo de retomada, tais como:

e Potencializagao do turismo doméstico (OMT);

e Viagens para vivenciar experiéncias mais auténticas, lugares remotos (The Economist);
e Viagens familiares, grupos menores em locais abertos (WTTC);

e Prioridade para destinos que demonstrem seguranca sanitaria (WTTC);

¢ Investimento em novas tecnologias, principalmente touchless (The Economist, WTTC);

e Turismo de forma sustentdvel, inspirado nos habitos naturais, mais inclusivos (WTTC).

Dentro dessas tendéncias e das seguintes efemérides, Bicentenario da Independéncia do Brasil e 100 anos da
Semana de Arte Moderna, ressalta-se o projeto Via Liberdade, rota turistica delimitada pela BR 040 e 100km
laterais, respaldados no contexto histérico do nosso pais. Sdo 830 km de via que coincide com oportunidades
turisticas e culturais capazes de sintetizar a identidade e a alma do brasileiro. E também por este percurso
gue, desde as origens do nosso povo, se forjou, um dos conceitos mais urgentes da contemporaneidade: a
“liberdade”. As oportunidades em torno da Via Liberdade, sinalizam caminhos promissores, sobretudo, para
o turismo de experiéncia. Ha iniUmeros atrativos turisticos e culturais, com paisagens histdricas, patrimonios
da humanidade, natureza, dguas evidenciadas pelas inUmeras cachoeiras, rios e lagoas, Reserva da Biosfera
reconhecida pela Unesco, espacos culturais e museus que deverdo ter as ac¢Oes potencializadas pelas
politicas publicas voltadas para a promoc¢ao do turismo, da cultura e da economia criativa.

Este edital estd em busca, portanto, de estratégias conectadas a parceiros-chave, de organizacbes da
sociedade civil (OSCs), com vistas em resultados praticos, sintetizando o fortalecimento e recuperagao da
imagem mineira como um dos principais destinos turisticos do Brasil apds o desastre ocorrido no Cérrego do
Feijdao em 2019 e no efetivo aumento do numero de visitantes ao estado, gerando assim a busca da
retomada socioecondémica e geracdo de emprego e renda.

Para o certame serdo disponibilizados R$10.000.000,00 (dez milhdes de reais).

1. DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. OBJETO: Selecionar as melhores propostas técnicas apresentadas pelas organiza¢des da sociedade civil
(OSCs) interessadas para firmar Termos de Fomento com a Secretaria de Estado de Cultura e Turismo
(SECULT).

As parcerias consistirdo na execuc¢do de acdes de apoio a comercializacdo e promogdo de destinos e produtos
turisticos mineiros com foco no turismo cultural, turismo de natureza, turismo de aventura, turismo
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gastronOGmico, turismo rural, turismo de negdcios e eventos e cicloturismo.

1.2. Entende-se como a¢Oes de apoio a comercializagdo os custeios com:
I) organizacao e realizacdo de famtours;
II) organizagao e realizagao de encontros de negdcios;

[ll) organizagao e realizagdo de treinamentos sobre o produto turistico ou destino para operadores e agentes
de viagens;

IV) elaboracdo de roteiros turisticos em parceria com agéncias e operadoras de turismo e;

V) criagao, producdo e divulgacdo online de catdlogo de produtos turisticos.

1.3. Entende-se como a¢bes de promocgado de destinos e produtos turisticos os custeios com:
) criacdo, producdo e divulgacdo online de materiais digitais de promocao turistica(incluindo aplicativos);

II) criacdo, producdo e divulgacdo de conteidos promocionais para redes sociais, sites ou blogs que se
dediquem a divulgar a oferta turistica mineira, informagd&es turisticas ou produgao associada ao turismo;

[Il) organizacdo e realizacdo de press trips;
IV) realizacdo de ac¢Oes de publicidade ou propaganda exclusivamente online;
V) realizacdo de a¢des de merchandising e;

VI) producdo e aquisicdo de fotos e videos, de alta qualidade, para fins de promoc¢do do destino ou produto
turistico.

1.4. As acbGes devem, obrigatoriamente, quando aplicavel, prever a contratacdo de fornecedores
devidamente inscritos e com registro ativo no Sistema Nacional de Cadastro Prestadores de Servigos
Turisticos - CADASTUR.

1.5. As acBes devem estar em consonancia com as estratégias de marketing turistico do(s) municipio(s) e
Instancia(s) de Governanca Regional(is) abarcada(s).

1.6. VIGENCIA: O presente Edital terd a vigéncia de 6 (seis) meses, contados a partir da data de publicacio, e
podera ser prorrogado em situacdo excepcional, por uma Unica vez e por igual periodo.

1.7. CONCEITOS: Para os fins deste instrumento, denomina-se:

I) Catalogo de produtos: pecas graficas que tém a funcdo de apresentar informacdes acerca de produtos
turisticos que uma empresa ou destino oferece para um publico em especifico.

II) Destino turistico: local, cidade, regido ou pais para onde se movimentam os fluxos turisticos.

[1l) Fotos e videos de promocao turistica: material visual produzido com a finalidade de promover o destino
turistico, ilustrando atrativos, experiéncias e/ou atividades turisticas, expressando uma narrativa que dialoga
com o publico-alvo, posicionando o destino turistico ao seu mercado.

IV) Influenciadores digitais: plataformas que tem como sua principal fungdo a promoc¢do e disseminagao
descentralizada de conteudo e transmissdo de informacgdes, como blogs, sites e redes sociais.
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V) Material de promocgao turistica: material cuja finalidade seja promover o destino turistico e fortalecer sua
marca, despertando o interesse em seu publico-alvo.

V1) Marketing turistico: conjunto de técnicas estatisticas, econOmicas, socioldgicas e psicoldgicas, utilizadas
para estudar e conquistar o mercado, mediante lancamento planejado de produtos, consistindo numa
estratégia dos produtos para adequar seus recursos as novas oportunidades que o mercado oferece.

VII) Midias sociais: plataformas que tem como sua principal funcdo a promog¢do e disseminagdo
descentralizada de conteudo e transmissdo de informacgdes, como blogs, sites e redes sociais.

VIIl) Merchandising: estratégia de marketing que objetiva fixar uma mensagem ao seu publico-alvo de
maneira sutil, quase despercebida, promovendo e despertando assim o desejo de turistas potenciais por um
produto ou destino turistico.

IX) Press trip: viagens organizadas em que formadores de opinido (jornalistas e/ou influenciadores digitais)
sdao convidados a experimentar produtos e servigcos turisticos locais, com o objetivo de gerar midia
espontanea e publicidade positiva para o destino.

X) Produto turistico: conjunto de atrativos, equipamentos e servigos turisticos acrescidos de facilidades,
localizados em um ou mais municipios, ofertado de forma organizada por um determinado preco.

XI) Promocgdo turistica: acdo de marketing que abrange todas as ferramentas mercadolégicas utilizadas para
estabelecer comunicagdo com o mercado, incluindo as técnicas a serem aplicadas para promover o produto
turistico e a forma como a promocao sera transmitida ao consumidor: imagem, linguagem de comunicacao
etc.

XIl) Propaganda: estratégia de marketing que tem por objetivo impulsionar ideias, principios, causas ou
praticas relacionados ao destino ou produto turistico. A propaganda utiliza recursos psicoldgicos e
abordagens relacionadas a emocgdes, opinides e sentimentos para motivar o publico-alvo.

XIll) Publicidade: estratégia de marketing que envolve a compra de espaco em um veiculo de midia online
para divulgar um produto, servi¢co ou destino turistico, com o objetivo de atingir um publico-alvo e incentiva-
lo a comprar. A publicidade é focada em atingir o publico do destino com uma comunicagao persuasiva.

XIV) Roteiros turisticos: itinerdrio caracterizado por um ou mais elementos que |he conferem identidade,
definido e estruturado para fins de planejamento, gestdo, promoc¢do e comercializacdo turistica das
localidades que formam o roteiro.

XV) Treinamento: iniciativa de capacitacdo, que tem como objetivo melhorar o desempenho dos
participantes por meio do aprimoramento de conhecimentos sobre o produto ou destino turistico.

1.8. Integram o presente Edital, para todos os efeitos legais:

1.8.1 - Anexo | - Orientac¢Oes para cadastro na Plataforma Digital Fomento e Incentivo a Cultura
1.8.2 - Anexo Il - Requisitos para a Inscricdo de Propostas

1.8.3 - Anexo lll - Formulario de Curriculo do Proponente

1.8.4 - Anexo IV - Planilha de Equipe do Projeto

1.8.5 - Anexo V - Formulario do Curriculo da Equipe

1.8.6 - Anexo VI - Declaragdo de apoio das gestdes publicas municipais

1.8.7 - Anexo VIl - Orientacdes para cadastro de usuario externo no SEI!MG

1.8.9 - Anexo VIII - Minuta do Termo de Fomento

1.8.10 - Anexo IX - Termo de Referéncia
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2. DAS CONDICOES DE PARTICIPAGAO:

2.1. Poderd participar deste processo de selecdo organizacdo da sociedade civil (OSC) que, preencha os
requisitos do inciso |, alinea “a”, “b” ou “c”, do art. 2° da Lei Federal n° 13.019/2014, e comprove:

I) possuir, no minimo, 2 (dois) anos de existéncia, com cadastro ativo, comprovados por meio de
documentacdo, tais como: estatuto/contrato social; CNPJ.;

II) possuir experiéncia prévia na realizagdo, com efetividade, do objeto da parceria ou de natureza
semelhante, pelo prazo minimo de 1 (um) ano, a ser comprovada no momento da apresentacdo do plano de
trabalho;

[ll) possuir sede no estado de Minas Gerais;

IV) possuir competéncias de desenvolvimento de atividades para o turismo no seu estatuto, contrato social
ou demais documentos de registro formal da OSC.

2.2. As OSCs que pretendam celebrar parceria com érgao ou entidade estadual deverdo realizar cadastro
prévio no Cagec.

2.3. N3o poderado participar deste processo de selecao, instituicdes que:
2.3.1. N3o estejam regularmente constituidas;
2.3.2. Estejam omissas no dever de prestar contas de parceria anteriormente celebrada;

2.3.3. Tenham como dirigente membro de Poder ou do Ministério Publico, ou dirigente de érgao ou entidade
da administracdo publica da mesma esfera governamental na qual serd celebrado o termo de colaboracdo ou
de fomento, estendendo-se a vedagdo aos respectivos conjuges ou companheiros, bem como parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade, até o segundo grau;

2.3.4. Tenham tido as contas rejeitadas pela administracao publica nos ultimos cinco anos, exceto se:
2.3.4.1. For sanada a irregularidade que motivou a rejei¢ao e quitados os débitos eventualmente imputados;
2.3.4.2. For reconsiderada ou revista a decisdo pela rejeicao;

2.3.4.3. A apreciacdo das contas estiver pendente de decisdo sobre recurso com efeito suspensivo;

2.3.5. Tenham sido punidas com uma das seguintes sangdes, pelo periodo que durar a penalidade:

2.3.5.1. Suspensdo de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a administracao;

2.3.5.2. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a administragdo publica;

2.3.5.3. Suspensao temporaria da participacdo em chamamento publico e impedimento de celebrar parceria
ou contrato com drgdos e entidades da esfera de governo da administracdo publica sancionadora, por prazo
nao superior a dois anos;

2.3.5.4. Declaracdao de inidoneidade para participar de chamamento publico ou celebrar parceria ou
contrato com dérgdos e entidades de todas as esferas de governo, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou
a penalidade, que sera concedida sempre que a organizacdo da sociedade civil ressarcir a administracdo
publica pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancdo aplicada com base no subitem
anterior.

2.3.6. Tenham tido contas de parceria julgadas irregulares ou rejeitadas por Tribunal ou Conselho de Contas
de qualquer esfera da Federagdo, em decisdo irrecorrivel, nos ultimos 8 (oito) anos;

2.3.7. Tenham entre seus dirigentes pessoa:

2.3.7.1. Cujas contas relativas a parcerias tenham sido julgadas irregulares ou rejeitadas por Tribunal ou
Conselho de Contas de qualquer esfera da Federagdo, em decisao irrecorrivel, nos ultimos 8 (oito) anos;
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2.3.7.2. Julgada responsavel por falta grave e inabilitada para o exercicio de cargo em comissdo ou fungao de
confianca, enquanto durar a inabilitacao;

2.3.7.3. Considerada responsavel por ato de improbidade, enquanto durarem os prazos estabelecidos nos
incisos |, Il e lll do art. 12 da Lei n? 8.429, de 2 de junho de 1992.

2.4. Nao poderdo participar deste processo de selecdo:
2.4.1. Pessoas naturais;

2.4.2. Entidades privadas com fins lucrativos, salvo sociedades cooperativas nos termos da alinea “b” do
inciso | do art. 22 da Lei Federal n2 13.019, de 2014;

2.4.3. Sindicato de servidores publicos, associacdo de servidores publicos ou clube de servidores publicos,
excetuados acordos de cooperacdo celebrados com essas OSCs e as destinacdes de recursos que tenham
sido objeto de autorizacdo legal;

2.4.4. OSC que esteja inadimplente com a administracdo publica do Poder Executivo estadual, ou com
situacdo inapta no Cadastro Geral de Convenentes do Estado de Minas Gerais — Cagec —, salvo excecdes
previstas na legislagao.

2.5. A atuacdo em rede entre OSCs para cumprimento do projeto de execucdo estabelecido ndo serd
permitida.

3. DAS PROPOSTAS

3.1. As propostas deverdo contemplar uma ou mais das acOes definidas nos itens 1.2 e 1.3, observadas as
categorias elencadas no item 4.1.

3.2. Poderdo ser financiados com recursos provenientes deste Edital, as propostas que atendam aos
principios e objetivos elencados nos incisos Ill e IV do art. 52 da Lei Estadual n.2 22.765/2017, desde que
atendam aos seguintes requisitos:

3.2.1. Sejam considerados de interesse publico;

3.2.2. Contemplem, exclusivamente, municipios participantes da Politica de Regionalizagdo do Turismo de
Minas Gerais, conforme definicdo do Decreto Estadual n? 47.687/2019 e da Resolugdo Secult n2 16/2021.
Esse critério visa, conforme legislacdo, fortalecer a Politica de Regionalizacdo do Turismo a partir dos
municipios que atendam critérios minimos para participacdo na mesma a partir das a¢des publicas voltadas
ao turismo ja praticadas e validadas pela SECULT por esses municipios;

3.2.3. Apresentem estratégia definida para apoio a comercializagdo ou promogao turistica condizente com a
oferta e demanda do(s) destino(s) turistico(s) envolvido(s);

3.2.4. Abranjam principalmente despesas destinadas a acbes de apoio a comercializacdo e promocao de
destinos e produtos turisticos mineiros;

3.2.5. Sejam executados em até 6 (seis) meses, ndo ultrapassando o més de julho de 2022;

3.2.6. Respeitem a legislagdo vigente a época no que diz respeito a divulgacdo de materiais promocionais e
catdlogos de produtos;

3.2.7. Divulguem em todas as ag¢des o site Portal Minas Gerais (www.minasgerais.com.br), os perfis do
Facebook e Instagram @visiteminasgerais, o apoio institucional do Governo do Estado, seguindo as diretrizes
do Manual de Identidade Visual e Aplicagdo de Marcas, e também a logomarca promocional do destino
“Minas”, seguindo as diretrizes do “Manual de Aplicacdo da Marca de Destino Turistico”, bem como a
logomarca do programa “Reviva Turismo”, elaborado pela Secult-MG;

3.2.8. Disponibilizem, obrigatoriamente, informagdes de interesse turistico no Portal Minas Gerais
(www.minasgerais.com.br)
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3.3 Todo o material audiovisual produzido ou adquirido nos termos do item 1.3, alinea VI, devera ser cedido
sem Onus para a Secretaria de Estado de Cultura e Turismo de Minas Gerais, em formato digital e com alta
resolucdo, por tempo indeterminado ou durante todo o prazo de vigéncia da aquisicdo.

4. DOS LIMITES PARA FINS DE SOLICITACAO DOS RECURSOS

4.1. Serdo disponibilizados para este certame RS 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), em valores brutos, de
acordo com a disponibilidade orcamentaria e financeira, distribuidos entre 2 (duas) categorias, da seguinte
forma:

|) Categoria 1 — Apoio a comercializacdo de destinos e/ou produtos turisticos mineiros — 20 (vinte) propostas
de RS 80.000,00;

Il) Categoria 2 — Promogdo de destinos e produtos turisticos mineiros — 40 (quarenta) propostas de R$
210.000,00.

4.2. Os recursos acima mencionados sao provenientes do termo judicial de reparacao dos impactos
socioecondmicos e socioambientais decorrentes do rompimentos das barragens do Cdrrego do Feijao, e
pertencem ao grupo de despesa do tipo custeio e correrdo a conta da seguinte dotacdao orcamentaria:

1271.23.695.050.4236.0001.3350.1.95.1

5. DA CONTRAPARTIDA OBRIGATORIA

5.1.Cabe ao proponente, obrigatoriamente, apresentar na proposta contrapartida nao-financeira de servigos
equivalente a no minimo 10% do valor total da proposta. A contrapartida ndo-financeira visa multiplicar para
a comunidade local os beneficios gerados pelo projeto, possibilitando com que a sociedade mineira possa ter
participacao direta no turismo de forma sustentdvel, atendendo ndo apenas as necessidades dos turistas.

5.2. O proponente devera apresentar memoria de calculo que permita mensurar economicamente o valor
dos servicos, vedado o depdsito do valor correspondente.

5.3. A contrapartida ndo-financeira, pode ser oferecida em um ou mais servicos relacionados a acbes
complementares a proposta, tais como laboratdrio/oficina/visitas/workshops/seminarios/curso/videos
instrutivos/cursos EaD, podendo ser inclusive horas/aula extras ou demais atividades de inclusdo ou
envolvimento da populacdo local para o turismo responsavel, cujo acesso ao publico se dé de forma
gratuita.

5.4. Todos os custos pertinentes a realizacao da contrapartida devem ser considerados quando da proposta,
tais como materiais, equipamentos e etc., sendo a aprovacao de competéncia da Comissdo Avaliadora.

5.5. Em nenhuma circunstancia, os custos pertinentes a realizacdo da contrapartida serdo pagos com
recursos deste edital.

5.6. A realizacdo da contrapartida sera objeto de acompanhamento e fiscalizacdo pela Secult, podendo, para
este fim, ser realizada vistoria “in loco”.

5.7. Entende-se como valor total do projeto o somatdrio de todas as despesas que serdo realizadas no
projeto e previstas no formuldrio de planilha orcamentdria, sendo considerados tanto os itens a serem
custeados com recursos deste Edital quanto os itens custeados com recursos de contrapartida.

5.8. Exclusivamente para o cdlculo de percentual (90% do valor total proveniente de recursos deste edital e
10% do valor total oferecido como contrapartida nao-financeira), deve-se desconsiderar os rendimentos
auferidos de aplicacdo financeira.

5.9. Para o presente Edital, ndo sera aceita a contrapartida financeira ou acbes custeadas com outras fontes
de recursos publicos.
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6. APOIO INSTITUCIONAL

6.1. Obrigatoria a insercdo do nome e logomarca oficial do Governo de Minas Gerais nas pegas de divulgacdo
institucional e na identificacdo do objeto da parceria e dos produtos a ele vinculados, de acordo como
padrdo do Manual de Identidade Visual, disponivel no sitio eletrénico da Segov —www.governo.mg.gov.br.

6.2 Devera ser citado o “apoio institucional" da Secult e do Governo do Estado de Minas Gerais, assim como
deverad ser divulgado o endereco eletronico do Portal Minas Gerais (www.minasgerais.com.br) e os perfis do
Facebook e Instagram @visiteminasgerais, em todo material de divulgacdo, durante os eventos, viagens,
entrevistas e nos produtos resultantes do projeto, como releases, sites, banners, catdlogo, materiais
promocionais, videos, entre outros, seguindo as regras vigentes do governo .

6.3. Nos créditos e assinaturas deverdo constar, além da logomarca oficial do Governo de Minas Gerais, a
logomarca promocional do destino “Minas”, seguindo as diretrizes do “Manual de Orienta¢des do Uso da
Marca e Comunicacdo de Produtos Turisticos”, disponivel no www.minasgerais.com.br, bem como a
logomarca do programa “Reviva Turismo”, disponivel em www.secult.mg.gov.br.

6.4. A aplicacdo das logomarcas em todos os itens descritos e aprovados no projeto somente podera ser
veiculado mediante aprovacao de requerimento submetido a apreciacdo da Assessoria de Comunicacao da
Secult.

6.5. Nas publicacdes em redes sociais, obrigatoriamente, devem ser inseridas as hashtags “#TurismoMG”,
“#CulturaeTurismoMG” e “#RevivaTurismo” e efetuada marcacdo visivel dos perfis @visiteminasgerais e
@culturaeturismomg.

6.6. A ndo veiculacdo do apoio institucional poderd ensejar a devolucdo atualizada dos valores repassados.

7. DOS PROCEDIMENTOS PARA A INSCRIGAO DA PROPOSTA

7.1. A proposta serd apresentada por meio da Plataforma Digital Fomento e Incentivo a Cultura, sendo o
cadastro obrigatdrio conforme Anexo | (Orienta¢des para cadastro na Plataforma Digital Fomento e Incentivo
a Cultura).

7.2. Os requisitos para a inscricdo de propostas estdo descritos no Anexo Il (Requisitos para a inscricdo de
propostas) deste Edital.

7.2.1. Os interessados poderdo enviar as inscrigdes no periodo entre 25/10/2021 e 08/11/2021.

7.2.2. A Plataforma Digital estara disponivel para as inscricdes de propostas a partir das 00h00 do dia
25/10/2021 até as 23h59 do dia 08/11/2021, horario de Brasilia.

7.2.3. A Secult ndo se responsabiliza pela falha na inscricio por conta de problemas em servidores, em
provedores de acesso, na transmissao de dados, na linha de comunicagdo, por lentiddo dos servidores ou
gualquer outra razao, cabendo ao proponente a devida prudéncia para realizacdo dos atos necessarios em
tempo habil.

8. DOCUMENTOS OBRIGATORIOS RELATIVOS A PROPOSTA
8.1. A documentacgao sera apresentada por meio da Plataforma Digital Fomento e Incentivo a Cultura;

8.2 Devera ser elaborada em lingua portuguesa, digitada, e apresentada na forma constante no Anexo Il
deste Edital.

8.2. Todos os documentos listados abaixo devem ser preenchidos de forma clara e objetiva:

8.2.1. Formulario de curriculo do Proponente, conforme Anexo lll: devem ser apresentadas as acdes e
atividades que o proponente ja realizou, em consonancia com seu objetivo e com o projeto proposto. E
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necessario anexar, ao formulario, dossié de no maximo 10 (dez) paginas, comprovando a atua¢do no setor de
turismo, que contenha certificados, clippings, reportagens, publicacbes e materiais impressos, em que o
nome do proponente esteja devidamente assinalado com marcador de texto.

8.2.2. Planilha de Equipe do Projeto, conforme Anexo IV: deve informar o nome do(s) profissional(is), o CPF,
a(s) funcdo(oes) a ser(em) desempenhada(s) no projeto e a assinatura, demonstrando a intencdo do(s)
mesmo(s) em atuar no projeto em questdo.

[) Indica-se que, no minimo, um turismélogo integre a equipe do projeto.

II) Caso os profissionais ainda ndo estejam selecionados, deve-se obrigatoriamente informar a categoria do
profissional.

[ll) S3o vedadas mais de 02 (duas) fung¢bGes remuneradas a um Unico profissional integrante da equipe do
projeto.

8.2.3. Formuldrio do Curriculo da Equipe, conforme Anexo V: deve ser preenchido para cada um dos
membros da equipe. Nele devem ser apresentadas as atividades que o profissional ja realizou em
conformidade com a fun¢do a ser exercida no projeto e constar sua assinatura. E necessario anexar, ao
formulario, dossié de no maximo dez paginas, comprovando a experiéncia profissional na area de atuacao
com diplomas, certificados, certidées, anotacBes/registros de responsabilidade técnica, clippings,
reportagens, publicacdes e materiais impressos, em que o nome do profissional esteja devidamente
assinalado com marcador de texto.

8.2.4. Formulario de capacitacdo: somente para propostas que contemplem atividades formativas, como
cursos, palestras, oficinas, workshops, semindrios e congéneres, mesmo que estas sejam parte da
contrapartida oferecida.

8.2.5. Propostas que contemplem concursos/premiagées/competicdes: devera encaminhar, anexo a
proposta, o regimento do concurso contendo, de forma detalhada, os critérios e os procedimentos de
selecdio e ou premiacdo. Este documento deverd ser encaminhado ainda que o
concurso/premiacdo/competicdes seja uma das atividades da proposta, mesmo que como contrapartida.

8.2.6. Declaracdo de apoio das gestdes publicas municipais, conforme Anexo VI: deve ser assinado pelas
gestdes publicas municipais cujo territdrio serd contemplado no projeto.

8.2.6.1. A auséncia da(s) declara¢do(0es) de apoio emitidas pela(s) gestdo(Ges) publica(s) municipal(is) e das
Instancias de Governancga Regionais ndo eliminardo a proposta. Esta declaracdo serve para que haja a busca
do didlogo entre a proponente e as gestdes municipais e regionais durante a fase de planejamento das
acdes, uma vez que os interesses sao comuns e podera haver complementaridade nestas.

8.3. A ndo apresentacao de qualquer documento especificado no item 8.2., exceto pelo item 8.2.6., implicard
na atribuicdo de nota 0 (zero), no decurso da classificacdo das propostas, para o critério intitulado
“Capacidade técnica relativa a acdo proposta”.

8.4. Lista descritiva e memaria de célculo dos servicos previstos na contrapartida devendo ser mensurados
economicamente, vedado o depésito do valor correspondente;

8.5. Os comprovantes com arquivos indisponiveis ou sem disponibilidade de acesso serdao desconsiderados
da anadlise, podendo acarretar na inabilitagdo da proposta nos casos em que o arquivo em questdo seja
exigéncia deste Edital.

9. DAS VEDACOES

9.1. Ndo poderdo participar os interessados que se encontrarem sob faléncia, concurso de credores,
dissolucdo, liquidacdo, entidades estrangeiras que nado registrados em Minas Gerais, nem aqueles que
tenham sido declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica.
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9.2. Ficam vedadas a¢Oes destinadas a promogao institucional, tendo em vista que o objeto deste edital sdo
acdes que contribuam com o marketing turistico do destino Minas Gerais.

9.3. Ficam vedadas a este edital a submissdo de propostas que prevejam uso de recurso com despesa de
capital, os quais sdao enquadrados pelo Classificador Econdmico da Despesa vigente e disponivel para
consulta no site da SEPLAG (http://www.seplag.mg.gov.br/pagina/planejamento-e-orcamento/lei-
orcamentaria-anual-loa/lei-orcamentaria-anual-loa), como elementos-itens de "Obras e InstalagGes" e
"Equipamentos e Material Permanentes".

9.4. Ficam vedadas propostas que beneficiem diretamente outros destinos turisticos que ndo sejam do
estado de Minas Gerais.

9.5. Fica vedada a celebracdo de nova parceria com a mesma OSC e com idéntico objeto, considerando todos
os seus elementos, a identificacdo dos parceiros, o cronograma de execucdo, o plano de aplicacdo de
recursos, o cronograma de desembolso do plano de trabalho, bem como o projeto e a planilha de custos.

9.6. Fica estabelecido como limite a submissdo de até 2 (duas) propostas por OSC, sendo no maximo uma
para cada categoria, a fim de ndo comprometer a viabilidade de execugao e entrega das propostas durante a
vigéncia prevista neste Edital.

9.7. E vedada a inscricdo de projeto cuja proposta de contrapartida contenha contetido preconceituoso e/ou
que seja caracterizado como discriminagdo de raga, etnia, credo, género e congéneres e ou conteudo
criminoso.

9.8. E vedado que os custos com as atividades administrativas previstas na proposta, tais como remunerac3o
de pessoal administrativo e seus encargos sociais, contabilidade, advocaticios, ultrapassem 15% (vinte por
cento) do valor total do projeto.

9.9. E vedada a celebragdo de parcerias previstas nesta Lei que tenham por objeto, envolvam ou incluam,
direta ou indiretamente, delegacdo das funcdes de regulacdo, de fiscalizagdo, de exercicio do poder de
policia ou de outras atividades exclusivas de Estado.

10. DA AVALIAGAO DAS PROPOSTAS

10.1. A Comissdo Avaliadora avaliara as propostas, das Categorias | e Il, conforme as etapas e critérios
dispostos neste edital.

10.2 A avaliagdo das propostas, das Categorias | e Il, serd constituida de duas etapas, sendo uma eliminatéria
e outra classificatéria, nos termos do artigo 21, do Decreto 47.132/2017.

10.2.1 A etapa eliminatdria tem como objetivo a verificacdo da apresentacdo da documentacdo da proposta
das OSCs conforme os documentos exigiveis conforme descricdo do item 8 deste Edital.

10.2.1.1 Em conformidade com o art. 21 do Decreto 47.132/2017 sera eliminada a OSC cuja proposta esteja
em desacordo com os termos do edital ou que ndo contenha prazo para a execug¢do das atividades e para o
cumprimento das metas e valores unitario e global.

10.2.2 A andlise classificatdria seguird os seguintes critérios objetivos de valoracao:

10.2.2.1 Para as propostas da categoria 1 “ Apoio a comercializacdo de destinos e produtos turisticos
mineiros"".

CRITERIOS TECNICOS PONTUACAO MAXIMA
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I) Conceito e conteudo da proposta 40 pontos
II) Regionalizagado 10 pontos
Il) Estratégia de apoio a comercializacdo 10 pontos
Il) Viabilidade de execucdo da proposta 20 pontos

IV) Capacidade técnica relativa a acdo proposta 20 pontos

PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100 pontos

10.2.2.2 Para as propostas da categoria 2 “Promoc¢do de destinos e produtos turisticos mineiros”.

CRITERIOS TECNICOS PONTUACAO MAXIMA
I) Conceito e conteudo da proposta 45 pontos
II) Regionalizacao 10 pontos
[Il) Estratégia de promogao 10 pontos
I) Viabilidade de execucdo da proposta 20 pontos

IV) Capacidade técnica relativa a acdo proposta 20 pontos

PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100 pontos

10.3 Critérios técnicos — na avaliacdo destes critérios, serdo atribuidos 100 (cem) pontos, distribuidos da
seguinte forma:

10.3.1. Conceito e conteudo da proposta (40 pontos): Avalia a qualidade da redac¢do do projeto, entendida
como a coeréncia entre o conceito (natureza do projeto) e o conteudo (descricdo das acdes propostas,
incluindo a contrapartida). Neste critério sdo avaliados:

a) Exemplaridade: entende-se como exemplar uma acdo que possa ser reconhecida e tomada como
referencial para a atividade turistica em Minas Gerais;

b) Relevancia: entende-se como relevante uma acdo que preencha alguma lacuna ou supra alguma caréncia
constatada no apoio a comercializacdo e promocdo dos destinos e produtos turisticos mineiros;

c) Potencial inovador: entende-se como inovadora uma ac¢do que articula criativamente ideias e técnicas
apresentando graus de ineditismo e/ou novidade para a atividade turistica em Minas Gerais;

d) Projecdo: entende-se como sendo de projecdo uma acdo de apoio a comercializacdo ou promocgdo
turistica que alavanque o destino ou produto turistico em ambitos regional, nacional ou internacional,
sendo:

i. 75% da nota é concedida para proposta com alcance somente em ambito regional;

ii. 90% da nota é concedida para proposta com alcance nos ambitos regional e nacional;
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iii. 100% da nota é concedida para proposta com alcance em ambito regional, nacional e internacional;

e) Fortalecimento do projeto Via Liberdade (ver anexo): entende-se como fortalecedor do projeto Via
Liberdade uma acdo que contribua com a solidificacdo e/ou diversificacdo da oferta de rotas turisticas no
territério do programa, BR 040 e 100km laterais a rodovia.

10.3.1.2 A pontuagdo deste critério serd a média aritmética simples das notas concedidas para as alineas ‘@’
Sb’, “c”, “d” e “e”, cada qual valendo 40 pontos, sendo que para o cdlculo da alinea “d” sera multiplicada a
nota mdaxima permitida pelo peso concedido para o item correspondente (75, 90 ou 100%) seguida da soma
desses resultados.

10.3.2. Regionalizagdo (10 pontos): Avalia a capacidade da proposta gerar impacto regional contribuindo
para a incrementacdao do marketing turistico em mais de um municipio de uma mesma regido turistica. Neste
critério:

i. 75% da nota é concedida para agao realizada, ou com alcance, somente em um municipio ;

ii. 90% da nota é concedida para acdo realizada, ou com alcance, em dois municipios;

iii. 100% da nota é concedida para agao realizada, ou com alcance, em trés ou mais municipios;

10.3.2.1 A pontuacdo deste critério sera a multiplicacdo da nota maxima permitida pelo peso concedido
para o item correspondente (75, 90 ou 100%), seguida da soma desses resultados.

10.3.3.Estratégia de apoio a comercializacdo (10 pontos): Avalia a qualidade da estratégia que norteou a
elaboracado da proposta de apoio a comercializacdo. Neste critério sdo avaliados:

a)Fundamentacao em diagnodsticos/progndsticos: entende-se como fundamentada em
diagndsticos/progndsticos propostas planejadas a partir de necessidades reais de apoio a comercializagdo do
destino ou produto turistico, baseadas em estudos e pesquisas consistentes aplicadas ao seu mercado e/ou
demanda;

b)Eficiéncia: entende-se como eficiente as propostas que contemplem a¢ées com canais de comercializacao
gue atinjam efetivamente o publico-alvo do destino ou produto turistico.

10.3.3.1 A pontuacao deste critério sera a média aritmética simples das notas concedidas para as alineas ‘a’ e
‘b’, cada qual valendo 10 pontos.

10.3.3.2 A pontuacdo deste critério serd exclusiva para propostas da categoria 1 Apoio a comercializacdo de
destinos e/ou produtos turisticos mineiros.

10.3.4.Estratégia de promocao (10 pontos): Avalia estratégia digital que norteou a elaboracdo da proposta
de promocgao turistica. Neste critério sdo avaliados:
1. Foco em midias sociais: entende-se como focada em midias sociais as propostas que contemplem
acdes de promocdao em midias sociais;

2. Utilizacdo de influenciadores digitais: entende-se as a¢Oes a¢des de promocdo turistica que utilizem
influenciadores digitais para atingir o publico-alvo do destino ou produto turistico;

A pontuacdo deste critério serd a média aritmética simples das notas concedidas para as alineas ‘a’ e ‘b’, cada
qual valendo 10 pontos.

A pontuacdo deste critério sera exclusiva para propostas da categoria 2 Promoc¢ao de destinos e produtos
turisticos mineiros.
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V. Viabilidade de execuc¢do da proposta (20 pontos):

a) Relativa ao orcamento: avalia a capacidade de execucdo do projeto pelo proponente por meio do
orcamento apresentado. Entende-se como financeiramente viavel uma proposta orcamentaria que:

i. apresente coeréncia entre as agdes propostas e o orgamento aventado;
ii. especifique todos os itens de despesa necessarios para a completa execu¢ao do projeto;
iii. apresente a memaria de calculo para cada rubrica rigorosa e especificamente detalhada;

iv. indique de que forma como cada rubrica serd comprovada na prestacdo de contas, em conformidade com
a legislagao vigente;

v. esteja condizente com os valores praticados no mercado;

vi. esteja coerente com o cronograma apresentado.

b) Relativa ao cronograma de execucdo: avalia a capacidade de execucdo do projeto pelo proponente por
meio do cronograma apresentado. Entende-se como vidvel no tempo uma proposta orcamentaria que:

i. possua coeréncia entre as agdes propostas e o cronograma aventado;

ii. especifique e enumere todas as acGes necessarias para a realizacdo do projeto com prazos adequados,
detalhando todas as acdes, desde a pré-producdo até a pdés-producao;

iii. esteja coerente com o orcamento apresentado;

c) Relativa a natureza e estrutura: avalia se a proposta, tal qual foi apresentada, tem aderéncia ao objeto
deste Edital, entendido a partir dos itens 1.1, 1.2. e 1.3. e seus subitens, bem como se a proposta é exequivel
com os recursos financeiros, humanos e materiais descritos.

A pontuacdo deste critério serd a média aritmética simples das notas concedidas para as alineas ‘@, ‘b’ e ‘c/,
cada qual valendo 20 pontos.

VI. Capacidade técnica relativa a acdo proposta (20 pontos):

a) Avalia o histdrico profissional do proponente, ou seja, analisa a coeréncia entre a comprovacado de atuacao
cultural apresentada e a natureza do projeto.

b) Paralelamente, avalia a viabilidade de execu¢do do projeto por meio da qualidade dos recursos humanos,
ou seja, a competéncia da equipe selecionada ou a qualificacdo desejada para as fungdes elencadas.
Entende-se como vidvel uma proposta na qual:

i. a equipe seja suficiente em nimero de pessoas;

ii. cada profissional possua e comprove, por intermédio dos curriculos, documentos, materiais apresentados,
a competéncia necessaria para a funcdo a ser desempenhada no projeto; e

iii. seja composta, prioritariamente, por profissionais mineiros.

A pontuacdo deste critério serd a média aritmética simples das notas concedidas para as alineas ‘a’ e ‘b’, cada
gual valendo 20 pontos.
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10.4. Durante esta etapa, a Comissdo Avaliadora reserva-se o direito de solicitar as instituices proponentes
esclarecimentos em relagao a documentagao enviada.

10.5 No decurso da avaliacao das propostas, a Comissao Avaliadora podera vetar, total ou parcialmente, itens
de despesa que considerem inadequados no projeto ou atividade.

11. CRITERIOS DE DESEMPATE

11.1. No caso de empate de propostas, serd considerada a maior pontuacdo obtida no critério listado abaixo,
na seguinte ordem:

I. Conceito e contetdo do projeto;

. Estratégia;

lll. Regionalizacao;

IV. Viabilidade de execucdo da proposta;

V. Capacidade técnica relativa a agao proposta.

11.2 Permanecendo o empate entre duas ou mais propostas, entidades com sede na regido do(s) destino(s)
de referéncia da proposta serdo priorizadas.

12. DA COMISSAO AVALIADORA

12.1. A Secretaria de Estado de Cultura e Turismo designara uma Comissdo Avaliadora, a qual competira a
conducdo de todas as fases de sele¢ao deste Edital.

12.2. As propostas serdo julgadas por comissdo de selecdo instituida por meio de ato publicado no Didrio
Oficial do Estado que sera composta por agentes publicos, sendo pelo menos um membro servidor ocupante
de cargo efetivo do quadro de pessoal da administracao publica do Poder Executivo estadual.

12.3. Para subsidiar seus trabalhos, a comissdo de selecdo poderd solicitar assessoramento técnico de
especialista que ndo seja membro desse colegiado, exigida sua imparcialidade.

12.4. O membro da comissdo de selecdo deverd se declarar impedido de participar do processo, caso tenha
mantido relac¢do juridica, nos ultimos cinco anos, com alguma das OSCs em disputa conforme art. 22 do
Decreto 47.132/2017.

12.5. Os integrantes da Comissdo Avaliadora deverdo ter conduta ilibada, sendo vedada a participacao de
pessoa que tenha sido condenada pela pratica de ato lesivo a administragao publica.

12.6. O numero de integrantes da Comissao Avaliadora sera definido pela Secult.

13. DA CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS

13.1. Cumprindo os critérios do item 10.2.1, as propostas ou OSCs interessadas serdo classificadas e
selecionadas de acordo com os critérios objetivos de valoracdo e classificacao previstos neste edital.

13.2. As propostas classificadas serdo aquelas que, em carater meritério, atingirem a nota minima de 60
(sessenta) pontos, considerando-se os critérios do item 10.

13.2.1. A pontuacao final de cada candidatura serd o resultado da soma total dos critérios listados no item
10.

13.3. Propostas selecionados
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13.3.1. As propostas selecionadas serdo aquelas, dentre os classificados, atingirem nota igual ou superior a
de corte. Estas serdo estabelecidas com base na pontuacdo das propostas, considerando-se os critérios do
item 10, tendo em vista o limite previsto no item 4.

13.4. Propostas suplentes

13.4.1. As propostas suplentes serdo aquelas, dentre os classificados, atingirem nota inferior a de corte,
considerando-se os critérios do item 10.

13.4.1.1. Os suplentes poderdo ser chamados a qualquer tempo, na medida em que ocorra a desisténcia ou a
inabilitacdo de proponentes que possuam propostas classificadas, respeitando-se os limites previstos no item
4 deste edital e na disponibilidade orcamentdria do exercicio fiscal corrente.

13.5. Propostas desclassificados

13.5.1. Serdo desclassificadas as propostas cujo proponente conste como inadimplente na SECULT por nao
terem regularizado, até a data de encerramento das inscri¢des deste edital, suas pendéncias junto a SECULT.

13.5.2. Serdo desclassificadas as propostas que ndo atendam as exigéncias do item 1.1, 1.7, 3 e 8 deste
edital.

13.5.3. Serdo desclassificadas propostas que sejam consideradas semelhantes a projetos ja beneficiados com
recursos da SECULT que tenham a execucdo prevista para o mesmo ano. Para fins de avaliacdo, sera feita a
andlise comparativa em relacdo aos objetos, aos objetivos, aos cronogramas, aos produtos e aos itens das
planilhas financeiras das propostas.

13.5.4. No caso de um proponente apresentar proposta com valor acima dos limites estipulados neste edital,
esta sera desclassificada.

13.6. No caso de desclassificacdo ou ndo aprovacdo do projeto, as despesas de execugcdo porventura ja
efetuadas pelo proponente serdo de exclusiva responsabilidade deste.

13.7. Caso a proposta venha a ser desclassificada, sera substituida pela préoxima colocada, utilizando-se como
referéncia a lista de classificacdo final.

14. DA PUBLICACAO DO RESULTADO PRELIMINAR

14.1. A ordem das propostas a serem contempladas serd definida pela Comissdao Avaliadora com base na
pontuacdo, conforme itens 10 e 11.

14.2. O resultado preliminar contemplard a publicacdo da lista classificatéria das OSCs (em ordem
decrescente de pontuacdo) pela Secult, em seu site www.secult.mg.gov.br no mesmo dia da publicacdo do
extrato no Didrio Oficial do Estado. A publicacdo informara o nimero de protocolo das propostas, os nomes
dos proponentes, o valor aprovado e o municipio.

14.3 Ademais, o resultado preliminar informara:

14.3.1. Propostas eliminadas.

14.3.2 Propostas eliminadas, sejam quais:

a) selecionadas;

b) suplentes;

14.3.3. Propostas desclassificadas, informando os motivos de desclassificacao.

14.4. Com vistas ao principio da economicidade, a Secult fara publicar o extrato do resultado preliminar do
edital no Didrio Oficial do Estado no prazo de até 30 (trinta) dias apds o término das inscri¢bes, prorrogaveis
em caso de situagdo excepcional.
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14.5 Serdo divulgadas as propostas aprovadas e inabilitadas, contendo o motivo da inabilitagao.

14.6. Com vistas ao principio da economicidade, a Secult fara publicar o extrato do resultado preliminar do
edital no Didrio Oficial do Estado no prazo de até 30 (trinta) dias apds o término das inscri¢cdes, prorrogaveis
em caso de situagao excepcional.

15. DA INTERPOSIGAO DE RECURSO

15.1. A Superintendéncia de Marketing Turistico disponibilizara na Plataforma Digital Fomento e Incentivo a
Cultura, em até 05 (cinco) dias Uteis apds a publicacdo do resultado preliminar, o formuldrio de analise da
proposta, contendo o parecer de avaliagdo da Comissao Avaliadora.

15.2. E necessario cadastro prévio aprovado junto ao Sistema SEI!, conforme o documento Orientacdes para
cadastro de usudrio externo no SEI!MG — Anexo VIl deste Edital, para interposicao de recurso.

15.3. O prazo para a interposi¢do de recursos relativos a inabilitacdo ou em face da pontuacgdo atribuida as
propostas sera de 05 (cinco) dias contados a partir da data de publicacdo do resultado preliminar.

15.4. O recurso deverd ser apresentado via Sistema SEI!MG, assinado pelo responsavel legal da OSC
contemplada e dirigido a Comissdo Avaliadora (Peticionamento Novo: TURISMO — Recurso Administrativo)
alegando o que achar de direito, levando-se em consideracdo o que foi apresentado no projeto analisado e o
motivo de desclassificacdo ou parecer da Comissao Avaliadora.

15.5. Em nenhuma circunstancia serao aceitos recursos encaminhados em meio fisico, quer sejam entregues
pessoalmente quer sejam enviados via Correios.

15.6. A perda do prazo descrito no item 15.3 implicara na declaragao de que o recurso é intempestivo.

15.7. Serd admitido um Unico recurso para cada proposta, sendo desconsiderados os recursos interpostos de
forma coletiva, bem como os enviados fora do prazo.

15.8. O recurso deve conter apenas a apresentacdo das razdes de oposicao a decisdo de desclassificacdo ou
ndo aprovacdo da proposta, ndo cabendo a inclusdo de novas informacdes e/ou documentos pendentes para
complementac¢do/adequacdo da proposta.

15.9. A comissdo tera o prazo de cinco dias, contados do recebimento, para reconsiderar sua decisdo ou
encaminhar o recurso ao administrador publico, que devera proferir decisdo final no prazo de cinco dias.

15.10. A Superintendéncia de Marketing Turistico incluira de forma eletrénica no sistema SEI! MG, a decisdo
proferida pelo Secretdrio de Estado de Cultura e Turismo, que decidird os recursos eventualmente
interpostos face a pontuagdo das propostas, com base no parecer apresentado pela Comissao Avaliadora.

15.11. No caso dos recursos aceitos e providos, sera redefinida a classificacdo e selecdo das propostas.

16. HOMOLOGAGAO E PUBLICAGAO DO RESULTADO FINAL

16.1. Apds o transcurso do prazo previsto no item 15.9, sem interposicdo de recurso ou com emissdo de
decisdo definitiva, o resultado final serd homologado e publicado, pela Secult, em seu site
www.secult.mg.gov.br no mesmo dia da publicacdo do extrato no Diario Oficial do Estado. A publicacdo
informard o numero de protocolo das propostas, as OSC’s contempladas e o valor aprovado.

16.2. A homologacdo sera realizada pelo Dirigente Maximo da Secretaria de Estado de Cultura e Turismo.
16.3. Ademais, o resultado final informara:
16.3.1. Propostas eliminadas;

16.3.2 Proposta classificadas, sejam quais:
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a) selecionadas;
b) suplentes;

16.3.3. Propostas desclassificadas, informando os motivos de desclassificacdo.

17. DA CONTRATUALIZAGAO E DA LIBERAGAO DOS RECURSOS

17.1. Apdés a homologacao do resultado do edital e observada a ordem de classificagao, as OSCs selecionadas
poderdo ser chamados para celebrar a parceria.

17.2. Os contemplados com as propostas neste Edital assinardo, conforme Lei Federal n? 13.019/2014, Termo
de Fomento (cuja minuta encontra-se no Anexo VIII), para posterior liberacdo dos valores aprovados pela
Comissdo Avaliadora e pela Secult, em parcela Unica, conforme parecer técnico da Superintendéncia de
Marketing Turistico:

17.3. O Termo de Fomento serd tramitado via Sistema de Gestdo de Convénios, Portarias e Contratos do
Estado de Minas Gerais — Sigcon-MG - Médulo Saida, sendo sua formalizacdo concluida exclusivamente neste
sistema.

17.4. Para celebracdo do Termo de Fomento é obrigatdrio inserir no Sigcon-MG — Mddulo saida, a proposta
de plano de trabalho bem como os documentos previstos nos art. 26 e 27 do Decreto estadual n@
47.132/2017 em até 15 dias apds a homologacdo do resultado do edital.

17.4.1. A utilizagdo de recursos da parceria com os custos indiretos constantes do item 9.8 somente serd
admitida quando essas despesas constarem no plano de trabalho e desde que sejam indispensaveis e
proporcionais a execu¢ao do objeto da parceria.

17.5. Na hipdétese de a OSC selecionada ndo atender aos requisitos previstos nos nos itens anteriores, as
préximas OSCs classificadas poderao ser convocadas a celebrar a parceria nas condi¢des por ela apresentada,
sendo concedido a cada uma o mesmo prazo previsto no item 18.4.

17.6. Apdbs a publicacdo do extrato de celebracdo do Termo de Fomento, serd realizada a liberacdo dos
recursos, em parcela Unica, na conta corrente informada para este fim.

17.7. Comprovada a transferéncia dos recursos, a Secult encaminhara notificacdo aos contemplados, nos
termos do artigo 49, do Decreto Estadual 47.132/2017.

18. DA EXECUGAO DA PROPOSTA

18.1. Em nenhuma hipdtese serdo aceitas despesas custeadas com os recursos liberados, conforme Capitulo
IV e art. 51 do Decreto 47.132/2017.

18.2. O prazo maximo permitido para a conclusdo da proposta ou atividade inscritos neste Edital serd o prazo
de vigéncia do termo de fomento assinado, ndo sendo permitida sua prorrogacao.

18.3. O contemplado podera solicitar via Sistema SIGCON-MG Mddulo Saida a readequacdo do plano de
trabalho ao gestor da parceria apds a notificacao de liberagao do recurso.

18.3.1. Qualquer alteracdo seja no termo de fomento seja no projeto formalizado na forma de plano de
trabalho, devera se dar mediante a celebragdo de termo aditivo, consoante as normas do Capitulo VI, artigos
67 a 70, do Decreto 47.132/2017, sob pena de ndo aprovagdo da prestacdo de contas e restituicdo de
valores.

18.3.2. A readequacdo do plano de trabalho serd analisada mediante proposta de alteracdo formalizada pela
0OSC, devidamente justificada e acompanhada da documentacdo complementar exigida nos Checklists
disponiveis no site do SIGCON, na aba CHECKLISTS —PARCERIAS, e apresentada ao drgdo ou entidade estadual

17/20



24/09/2021 10:01 SEI/GOVMG - 35663481 - Edital

https://www.sei.mg.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=41252142&infra_si...

parceiro em, no minimo, quarenta e cinco dias antes do término de sua vigéncia ou no prazo estipulado na
parceria ou no termo aditivo.

18.3.3. Na analise da readequacdo, o gestor da parceria podera vetar, total ou parcialmente, itens de despesa
gue considere inadequados no pedido de readequacado do plano de trabalho.

18.3.4. Qualquer alteracdo na proposta depois da sua aprovacdo somente podera ser efetivada apds a
submissdao de nova readequacgdo a andlise do gestor da parceria e obtengdo de sua aprovagao, conforme
legislacdo vigente.

18.3.5. No caso de qualquer solicitacdo de alteracdao no plano de trabalho, devera ser preservado o carater
da proposta originalmente aprovada pela Comissdao Avaliadora, seus objetivos, competéncia da equipe,
sobretudo no que diz respeito a abrangéncia geografica de seus beneficios dentro do Estado de Minas
Gerais.

18.3.6 A formalizacdo da aprovacao da readequacdo se darda mediante a assinatura e publicacdo do Termo
Aditivo ao instrumento celebrado, conforme as normas do Capitulo VI, artigos 67 a 70, do Decreto
47.132/2017.

19. DA PRESTACAO DE CONTAS

19.1. O contemplado deverd apresentar a prestacdo de contas final no prazo de 90 (noventa) dias, contado a
partir do encerramento das atividades do projeto.

19.2 Tendo em vista o art. 76 do Decreto Estadual n? 47.132/2017, a prestacdo de contas compreenderd a
comprovacao da execucdo fisica e financeira do projeto, conforme o objeto ou objetivo nele previsto e
estabelecido no Termo de Fomento.

19.2.1. A prestagao de contas sera apresentada por meio do Relatdrio de Prestacdo de Contas, conforme
modelo a ser disponibilizado no sitio eletrénico da Secult (www.secult.mg.gov.br), e devera ser assinado pelo
contemplado, no prazo estabelecido no item 19.1, contendo todas as informacdes e documentos previstos
no art. 77 do Decreto Estadual n? 47.132/2017.

19.2.2. Os documentos originais de comprovacdo do cumprimento do objeto deverdo ser guardados pelo
contemplado pelo prazo de 10 (dez) anos contados do dia util subsequente ao término do prazo para
apresentacao da prestacao de contas, exibindo-os a SECULT ou 6rgdo parceiro, quando necessario.

19.2.3. A solicitacdo de documentacao relativa a execucdo financeira podera ser motivada por:
a) Acompanhamento e avaliagdo dos impactos sociais e econdmicos do projeto e da politica publica;

b) Verificacdo de irregularidades identificadas ou inadequacdo na execucdo do objeto, conforme hipdtese
apresentada no item 19.3.1;

c) Cumprimento de legislagado aplicavel.

19.3. Caso a Secult verifique que houve inadequacdo na execucdo do objeto, o contemplado sera notificado
para apresentar justificativa no prazo de até 15 (quinze) dias corridos contados a partir da data de
notificacao.

19.3.1. Para fins do disposto no item anterior, a administracdo publica considerara que houve inadequacao
na execugao do objeto quando configurada uma das seguintes hipdteses:

a) Quando for identificado o descumprimento injustificado do alcance das metas; ou
b) Quando for aceita denuncia de irregularidade, mediante juizo de admissibilidade realizado pela Secult.

19.3.2. O prazo de apresentacao da justificativa poderd ser prorrogado por uma Unica vez, por até 15 (quinze)
dias corridos, mediante solicitacdo fundamentada do contemplado a Secult, encaminhada até o prazo final
descrito no item 19.3.
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19.4. Nos casos em que o contemplado ndo apresentar o Relatério de Prestacdo de Contas ou a justificativa
contra a inadequacdo de execucdo do objeto, nos prazos devidos, a Secult enviara notificacdo de rejeicdo das
contas, devendo exigir a devolucdo integral dos recursos liberados, aplicadas as devidas atualizacGes
monetarias e juros.

19.5. Nos casos em que a prestacdo de contas, ou a justificativa contra a inadequacdo de execucdo do objeto,
for reprovada, a Secult enviara notificacdao de rejeicdao das contas, devendo exigir a devolugao integral dos
recursos liberados, aplicadas as devidas atualizacdes monetarias e juros.

19.6. Em caso de ndo cumprimento do objeto ou em caso de ndo aprovacao da prestacdo de contas, o
contemplado estara sujeito as penalidades descritas no art. 82 do Decreto Estadual n? 47.132/2017.

19.7. Decorrido o prazo previsto no item 19.2.2, a documentac¢do de prestacdo de contas ficara sujeita ao
desarquivamento para consulta ou exames posteriores, caso ocorra alguma necessidade pertinente,
resguardado o direito de regresso, sem prejuizo de outras san¢des no caso de serem constatadas
irregularidades em trabalho de auditoria ou supervisdao da CGE, do TCEMG ou da SEF.

20. DISPOSIGOES FINAIS

20.1. A proposta devera prever o pagamento dos encargos referentes a contratacdo de pessoal, quando
prevista remuneracao da equipe de trabalho, a manutengdo da conta corrente exclusiva para o projeto e
tributos.

20.2. Ndo sera permitido o ressarcimento, com recursos do edital, de despesas realizadas antes da data do
recebimento da primeira parcela ou parcela Unica dos recursos concedidos.

20.3. E de responsabilidade do proponente manter todos os dados cadastrais permanentemente atualizados
junto a Secult por meio da Plataforma Digital de Fomento e Incentivo a Cultura.

20.4. E de responsabilidade do proponente manter a regularidade fiscal e trabalhista, desde o0 momento da
inscricdo da proposta até a liberacdo dos recursos, sob pena de inabilitacao.

20.5. Os proponentes se responsabilizam pela veracidade das informagGes prestadas no ambito deste Edital,
sujeitando-se, em caso de ndo veracidade, a eliminacdo do processo seletivo, bem como a outras medidas
legais cabiveis.

20.6. A participacao do proponente implica na aceitacdo integral e irretratavel dos termos do presente Edital
e seus anexos, ndo se admitindo alegac¢des futuras de desconhecimento de fatos que impossibilitem ou
dificultem a execugao do objeto deste Edital.

20.7. A relacao das propostas, publicadas no resultado preliminar deste edital podera sofrer alteracdes até a
publicacdo do resultado final, ndo havendo, portanto, garantia de aprovacdo de nenhum projeto citado
preliminarmente.

20.7.1. A selecdo de OSCs ndo gera direito subjetivo a celebracdo da parceria, podendo esta ser
desclassificada/inabilitada, caso ndo atenda os requisitos previstos nos itens 18 e 19 deste edital.

20.8. A documentacgdo para celebracdao da parceria estd consubstanciada no check-list constante do Anexo Il
da Resolugdo Conjunta Segov/Age n2 001/2021, disponibilizado no site do Sigcon-MG — Mddulo saida, na aba
“padronizacdes”.

20.9. A Secult ndo se responsabilizara por eventuais danos decorrentes da execucdo do objeto deste Edital.

20.10. Este edital podera ser revogado a qualquer tempo, total ou parcialmente, por decisdo devidamente
motivada do Secretario de Estado de Cultura e Turismo, ndo substituindo o direito de indenizacdo aos
interessados.

20.11. Os esclarecimentos aos interessados e a orientacdo técnica para o preenchimento dos formuldrios
serdao prestados pela Superintendéncia de Marketing Turistico por atendimento virtual no e-mail:

19/20



24/09/2021 10:01 SEI/GOVMG - 35663481 - Edital

https://www.sei.mg.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=41252142&infra_si...

editalturismo@secult.mg.gov.br.

Belo Horizonte, 23 de setembro de 2021.

Milena Pedrosa

Subsecretaria de Estado de Turismo de Minas Gerais

Leonidas Oliveira

Secretario de Estado de Cultura e Turismo de Minas Gerais
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